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CONTENT MARKETING PER L’EXPORT

 Insieme delle tecniche per creare e 
condividere contenuti testuali e 
visuali pertinenti e di valore 
intorno a un marchio o 
prodotto/servizio

 Sistemi per creare la cultura dei 
clienti e orientare il processo di 
acquisto degli utenti 

 Bilanciamento tra bisogno di 
creare opportunità commerciali e 
necessità di informare e formare 
la propria audience



 Il content marketing genera il  
TRIPLO di lead rispetto al 
marketing tradizionale e costa il 
62% in meno.

 Le PMI che utilizzano il content 
marketing ottengono il 126% di 
lead in più rispetto a quelle che 
non lo fanno



OBIETTIVI

 Generare notorietà distintiva

 Generare lead

 Generare o aumentare vendite 
online

 Attirare l’attenzione dei potenziali 
clienti

 Aumentare la conoscenza e 
reputazione del brand

 Creare engagement con i clienti



OBIETTIVI

 Espandere la customer base

 Farsi conoscere o dimostrare la 
propria credibilità

 Aumentare il coinvolgimento dei 
portatori di interesse

 Diventare un punto di riferimento 

per una categoria o un settore

 Migliorare il posizionamento SEO



QUALI CONTENUTI

 Webinar

 Trial/demo

 Tutorial

 Manuale

 Competizioni

 Glossari

 Checklist

 Newsletter

 Guide

 Whitepaper

 Ebook

 Print-on-demand

 Corsi

 Dati originali e ricerche

 Podcast

 Eventi

 Academy

 Template

 Strumenti

 Blog

 Case study

 Bibliografia

 Curation

 Web series

 Programmi televisivi



COSA FARE?

 Mappare i contenuti già disponibili 
in azienda

 Organizzare il monitoraggio e la 
produzione dei contenuti

 Individuare decisori, tecnici, 
installatori, prescrittori e 
influenzatori
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